
Café møde 16. marts 2026
agenda



Agenda

• Oplæg fra PR gruppen ÅD 
ved Julie Gade, Thomas Løj Christensen og Christine Reinwald

• Kort orientering om musik-kunstevent med Harmoniorkestret og 
ÅD i marts 2027
ved Birgitte Carlsen og Hans Jørgen Henriksen

• Evt.



Nyt fra
PR GRUPPEN

Christine Reinwald
Julie Gade
Thomas Løj Christensen

Af

16.marts 2026



Update af Logo
EKSISTERNEDE → FORENKLET

EKSISTERENDE  LOGO RENT LOGO

16/3 2026

FORENKLET LOGO

2



Update af Logo & Navn
FORSKELLIGE FORMATER

IKON HØJFORMAT BREDFORMAT

316/3 2026



Update af Logo & Navn
HJEMMESIDE

416/3 2026

Thomas
Cross-Out



Gamle profiler
SOCIALE MEDIER

5

INSTAGRAM FACEBOOK

16/3 2026



Nye profiler
SOCIALE MEDIER

6

Kunstnernes åbne døre

Kunstnernes 
I Lyngby-Taarbæk

INSTAGRAM FACEBOOK

Åbne Døre

16/3 2026



Markedsføringsstrategi 
SOCIALE MEDIER

7

At nå ud til flest mulige kunst- og kulturinteresserede borgere i Lyngby-Taarbæk,

med henblik på at få flest mulige besøgende til Åbne Døres events. 

Jo flere der kender til foreningen og vores events - jo flere besøgende er der

potentiale for. 

Vi vil opnå kendskab via organisk og betalt trafik til vores sociale medier: 

FORMÅL

16/3 2026



Markedsføringsstrategi 
SOCIALE MEDIER

8

Opslag, stories og reels, når der er nyt (hvis muligt med højere frekvens). 

Aktivere medlemmerne og deres sociale medier via: Nem guide og konkret indhold

(to billeder og en video pr event) til medlemmerne, de selv kan poste. 

I 3 uger op til eventet postes info om eventet i opslag, reels og daglig story

Hver kunstner vises i et collaborativt opslag om kunstneren. 

ORGANISK TRAFIK (IKKE BETALT) 

16/3 2026



Markedsføringsstrategi 
SOCIALE MEDIER

9

Der udarbejdes 3 videoer med info om eventet samt link til web. 

De køres som A B C test i 3 dage, 3 uger før event

Herefter vælges en vinder som boostes frem til event (Formål: kendskab til event)

Info posts/reels med link to SoMe profiler boostes op til event (formål: følgere)

BETALT TRAFIK (ANNONCERING)

16/3 2026



Markedsføringsstrategi 
SOCIALE MEDIER
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“KUNDEREJSEN”

16/3 2026



Tak for nu!

Spørgsmål?

1116/3 2026



2. Harmoniorkester ÅD Event: Tema VAND
Værk Komponist Beskrivelse Varighed Antal ÅD 

værker

Akvarium

La Mere

Fantasia on 
Bristish Sea Songs

Livsgældens dans

Moldau

Johan de Meij

Debussy

Henry Wood

Finni 
Henriques

Smetana

Om fisk og det rige liv under havets 
overflade. Flere satser, oprindeligt 
skrevet for Harmoniorkester

Havets tilstande og naturens
uberegnelighed. Flere satser

Hyldest til britisk kyst og maritime 
traditioner. 1 stykke. Sø/Rhodedend.

Fokus på livets glæder og natur.          
1 stykke. Syngespil med den lille
havfrue

Værk beskriver floden Moldau og 
rejse gennem tjekkisk landskab/natur

9 min

27 min

5 min

5 min

10 min

3-4 

9-10

2

2

3-4
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